Linguaxe visual: A Publicidade
“A arte de ensinar a xente a desexar cousas’’

* A publicidade ¢ unha forma de comunicacion cuxa
finalidade ¢ captar a atencion dun receptor elixido
(target) para incitalo a adoptar un comportamento

desexado: adquisicion dun produto, eleccion dunha
personalidade politica, adoptar unha opinion determinada...

* Emisor (técnico publicitario) — Mensaxe (material
ou contido da publicidade) — Medio ( prensa, tv,
radio ...) - Receptor (consumidor)

Emisor Mensaxe Receptor

Medio ou Canle




Historia da publicidade

* Existen antecedentes na antigiiitdade. Mercaderes
en Babilonia pregoando a berros os seus produtos.

* XV William Caxton publica o primeiro folleto
publicitario.

* XVIII Comienza un aumento imparable xunto coa
expansion da prensa escrita sobre todo en
Inglaterra.

* XIX Coa industrializacion empezan a xerarse
moita mercadoria para a que hai que crear
mercados € a publicidade se expande.




* Nesta ¢poca a publicidade informa, explica as
calidades do produto.
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* A finais do século XIX a publicidade comeza a
cambiar, aparecen as "'marcas comerciais'. A
publicidade comeza a especializarse.

* 1911 A Asociacion de Clubes de Publicidade de
America redacta o primeiro codigo profesional.

* 1925 Daniel Starch publica un primeiro tratado
sobre publicidade seguindo unha lifia cientifica.
Para el un bo anuncio debe reunir as seguintes
condicions:

* Que sexa visto

* Que sexa lido

* Que sexa crido

* Que sexa recordado

* Que provoque a ACCION do consumidor




CITROEN

u "[S" con ei HUE'J[I FI.AH CIIHI-'IAHIA'

N PORC M#H

What really great prnduct hasrﬂ’-’

L T
s iy

|
Of course it has its imitators.. [




* Pierre Martineau en 1957 descobre a importancia
da  EMOCION ¢ da  MOTIVACION

INCONSCIENTE. Os anuncios non tefien que ser
estritamente racionais.

* "A reaccion dos humanos ante todos os produtos
non € sO racional, senon tameén irracional. Nunha
economia desenvolvida, onde poucas veces existen
razons estritamente racionais para elixir un
produto en vez doutro, as emocions son de grande
importancia. "

* David Ogilvy, baseandose nas ideas de Martineau,
creou a chamada escola da "imaxe de marca". A
imaxe de marca chegou a ter un valor propio como
obxectos de consumao.
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* 1961 Rosser Reeves deu con outra peza clave: a
USP :Unique Selling Proposition ( Proposta Unica
de Vendas). O consumidor debe recordar unha
unica cousa do anuncio, un s6 concepto destacado,
unha soa afirmacion sobresainte.
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Proposta exclusiva:

* Ese unico argumento debe procurarse que a

competencia non o estea a ofrecer, ou non o pode
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* SOPORTES E FORMATOS PUBLICITARIOS

* Existen innumerables soportes para comunicar a
mensaxe publicitaria.

— Anuncios en cine, television e radio.
— Sobreimpresions en TV

— Localizacions en cine, series TV ( colocar o produto
visible).

— Paneis publicitarios

— Roupa ( marcas visibles) Publicidade consentida.

— Publicidade en internet, banners, ventas emerxentes,
— Mensaxes a mobiles. SMS ou MMS

— Publicidade en autobuses, taxis, coches, barcos...

— Roétulos luminosos

— Publireportaxes

— Anuncios "disfrazados'" de noticias dentro dos
informativos. Moi habitual.

— Mulleres/homes anuncio



Alguns soportes publicitarios atipicos

e Muller/home-anuncio:

Farialo t1?




rua

Publicidade na




Publicidade in-game
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Emplazamientos (product placement)
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Narrativa publicitaria

* A publicidade ¢ un mundo de encantamentos

* Obxectivo: Vender e facer comprar ao consumidor
/ aceptar unha 1dea, para 1so ten QUE
CONVENCER: a publicidade utiliza tecnicas de

conviccion persuasiva

* Unha boa publicidade pode converter nun €xito a
un produto mediocre.




* A publicidade usa basicamente estas estratexias:

— Informacion

— Seduccion

* Presuncion: O produto € o mellor
e Xeneralizacion: Teno todo o mundo

* Testemufos: Persoas famosas usan o produto ¢
anunciano.

* Altruismo desinteresado: Facémolo polo seu ben

* Felicidade: Asociase o produto a unha situacion
positiva. Se compras o meu produto seras feliz.
Polo tanto non es feliz [xenera infelicidade].




Funcions da publicidade
e Informar

— Informa sobre a existencia do produto pero cada
vez da menos datos obxectivos buscando
unicamente persuadir o consumidor.

e Persuadir

— Trata de persuadir o consumidor para que compre
o produto publicitado, para 1so non dubidan en
utilizar argumentos como o €xito social, sexual,
benestar familiar, seguridade...

e Xerar beneficios econOmMicos

— A publicidade ten que facer vender o produto ao
maior numero de persoas posibles e obter asi o
maior beneficio para o anunciante.




Logotipos
* O logotipo € un signo ou grafismo mediante o cal

se representa unha entidade, marca de produto,
concepto ou crenza.

* Existen dende a antigiiedade

* Adoptan formas pechadas, moitas veces Cinez Az
redondeadas (circulos, elipses). Formas
xeometricas simples (triangulos, cadrados,

rombos... ;
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* Facil de ver: o logotipo debe fixar e
transmitir a maior cantidade de
informacion coa minima expresion
grafica para poder ser visto nun
tempo minimo.

* O logotipo pode ter dous aspectos:

- Elemento Simbolico. Require un trazado
abstracto e xeometrico.

- Flemento Identificativo. Pode combinar
distintas formas entre si. Frecuentemente

asocian elementos xeométricos con letras

pertencentes as iniciais ou nome da marca
ou empresa.
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Marca e logotipo

* Ainda que o signo se utiliza dende a antigtiidade, ¢
a partir da revolucion industrial cando adquire
protagonismo.

* Na actualidade, o logotipo ¢ o distintivo que da
prestixio a empresa que xa ten historia € axuda a
darse a conecer as novas empresas.

* O logotipo debe ser duradeiro, as modificacions
son pequenas ao longo do tempo, ainda que con
pasar dos anos se notan as diferenzas.
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Jelikan

Logotipo e isotipo 2003

Jelikan

Logotipo e Isotipo 1953
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Logotipo e isotipo 1938
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Logatipo e isotipa 1925

FSeliflan
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Escudo de armas de la Casa
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Requisitos para un bo logotipo

* Que sexa simple
* Que sexa facil de recordar
* Que tena relacion co que anuncia

* Que sexa agradable de contemplar



Tipos de logotipos:

* Logotipos abstractos

— Baséanse en elementos xeomeétricos € non tenen en
s1 mesmo ningun significado, este ten que ser
infundido.




Tipos de logotipos

* Logotipos xeometricos con formas figurativas.

— Combinan o impacto da forma xeometrica con
formas figurativas de aspecto simbolico
( mestura entre figura xeométrica e figuras
estilizadas)




Tipos de logotipos

* Logotipos xeometricos con 1niciales

— Dos mais frecuentes. Asocian a simpleza da forma
xeometrica 4 1icial ou 1niciais da empresa.




Tipos de logotipos

* Logotipos co nome da marca ou as 1niciais

— A marca forma o logotipo utilizando diferentes
tipografias. Adoita ser o mais antigo.

1934

Conion Canon

1956




Tipos de logotipos

* Logotipos co nome da marca ou as 1niciais

— A marca forma o logotipo utilizando diferentes
tipografias. Adoita ser o mais antigo.
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Tipos de logotipos

* Logotipos xeometricos con nome

— Completan o0 nome da marca envolvéndoa cunha
forma pechada, circular ou eliptica. Ou situando
a forma enriba, debaixo ou de lado do nome da
marca.
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Cores dos logotipos

* Normalmente
predominan cores
primarias ( vermello
amarelo, azul) e

secund.arlo.s ' 3'“-; b
(combinacions e
destes).
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O deseno dun logotipo

ea G EA




Deseno dun logofipo

AN
Biolrekker  someeker

| M PAOTREVIER
& :
i‘(} < = ﬁlﬂrmhw -

I"Ein’rr*ehher'

C%;R;IE\R‘ (@ hiclrekker

¢




¢ PREFESSIDNTRL
| PARNING FOTENTAL
# HEH-GAALTTY
+ CNWARAMNTIW)
* EIONVCA Bl
- Bl oGeiNG TIPS
- 2RoWD SERN (K%
v LAYy
‘ReSPECT
- Pelip NG
« CHDUFLE
OLEWa -NO X 7 ©
BB
-GS H=-
ofEr ".rb%-s

l’i R@B’@ggegr cotfa

@H‘@Bkeg’-ge&v
Gp ®

: @ SWimen

PROE LOGGER . e A | CON

A



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22
	Diapositiva 23
	Diapositiva 24
	Diapositiva 25
	Diapositiva 26
	Diapositiva 27
	Diapositiva 28
	Diapositiva 29
	Diapositiva 30
	Diapositiva 31
	Diapositiva 32
	Diapositiva 33
	Diapositiva 34
	Diapositiva 35
	Diapositiva 36
	Diapositiva 37

