
LInguaxe visual: A Publicidade
“A arte de ensinar á xente a desexar cousas”

● A publicidade é unha forma de comunicación cuxa 
finalidade é captar a atención dun receptor elixido 
(target) para incitalo a adoptar un comportamento 
desexado: adquisición dun produto, elección dunha 
personalidade política, adoptar unha opinión determinada...

● Emisor (técnico publicitario) – Mensaxe (material 
ou contido da publicidade) – Medio ( prensa, tv, 
radio ...) - Receptor (consumidor)

Emisor   Receptor
Medio ou Canle

Mensaxe



Historia da publicidade

● Existen antecedentes na antigüidade. Mercaderes 
en Babilonia pregoando a berros os seus produtos.

● XV William Caxton publica o primeiro folleto 
publicitario.

● XVIII Comienza un aumento imparable xunto coa 
expansión da prensa escrita sobre todo en 
Inglaterra.

● XIX Coa industrialización empezan a xerarse 
moita mercadoría para a que hai que crear 
mercados e a publicidade se expande.



Publicidade informativa

● Nesta época a publicidade informa, explica as 
calidades do produto.



 

●  



● A finais do século XIX a publicidade comeza a 
cambiar, aparecen as "marcas comerciais". A 
publicidade comeza a especializarse.

● 1911 A Asociación de Clubes de Publicidade de 
América redacta o primeiro código profesional.

● 1925 Daniel Starch publica un primeiro tratado 
sobre publicidade seguindo unha liña científica. 
Para el un bo anuncio debe reunir as seguintes 
condicións:

● Que sexa visto

● Que sexa lido

● Que sexa crido

● Que sexa recordado

● Que provoque a ACCIÓN do consumidor





● Pierre Martineau en 1957 descobre a importancia 
da EMOCIÓN e da MOTIVACIÓN 
INCONSCIENTE. Os anuncios non teñen que ser 
estritamente racionais.

● "A reacción dos humanos ante todos os produtos 
non é só racional, senón tamén irracional. Nunha 
economía desenvolvida, onde poucas veces existen 
razóns estritamente racionais para elixir un 
produto en vez doutro, as emocións son de grande 
importancia. "

● David Ogilvy, baseándose nas ideas de Martineau, 
creou a chamada escola da "imaxe de marca". A 
imaxe de marca chegou a ter un valor propio como 
obxectos de consumo.



A emoción na publicidade



IMAXE DE MARCA



● 1961 Rosser Reeves deu con outra peza clave: a 
USP :Unique Selling Proposition ( Proposta Única 
de Vendas). O consumidor debe recordar unha 
única cousa do anuncio, un só concepto destacado, 
unha soa afirmación sobresaínte.



Proposta exclusiva:
● Ese único argumento debe procurarse que a 

competencia non o estea a ofrecer, ou non o pode 
ofrecer.





● SOPORTES E FORMATOS PUBLICITARIOS
● Existen innumerables soportes para comunicar a 

mensaxe publicitaria.
– Anuncios en cine, televisión e radio.
– Sobreimpresións en TV
– Localizacións en cine, series TV ( colocar o produto 

visible).
– Paneis publicitarios
– Roupa ( marcas visibles) Publicidade consentida.
– Publicidade en internet, banners, ventás emerxentes,
– Mensaxes a móbiles. SMS ou MMS
– Publicidade en autobuses, taxis, coches, barcos...
– Rótulos luminosos
– Publireportaxes
– Anuncios "disfrazados" de noticias dentro dos 

informativos. Moi habitual.
– Mulleres/homes anuncio 



Algúns soportes publicitarios atípicos
● Muller/home-anuncio:

Faríalo ti? 
El, si...



Publicidade na rúa



Publicidade in-game



Emplazamientos (product placement)



Narrativa publicitariaNarrativa publicitaria

● A publicidade é un mundo de encantamentosA publicidade é un mundo de encantamentos
● Obxectivo: Obxectivo: Vender e facer comprar ao consumidor Vender e facer comprar ao consumidor 

/ aceptar unha idea/ aceptar unha idea, para iso ten QUE , para iso ten QUE 
CONVENCER: a publicidade utiliza técnicas de CONVENCER: a publicidade utiliza técnicas de 
convicción persuasiva convicción persuasiva 

● Unha boa publicidade pode converter nun éxito a Unha boa publicidade pode converter nun éxito a 
un produto mediocre.un produto mediocre.



● A publicidade usa básicamente estas estratexias:
– Información
– Seducción

● Presunción: O produto é o mellor
● Xeneralización: Teno todo o mundo
● Testemuños: Persoas famosas usan o produto e 

anúnciano.
● Altruísmo desinteresado: Facémolo polo seu ben
● Felicidade: Asóciase o produto a unha situación 

positiva. Se compras o meu produto serás feliz. 
Polo tanto non es feliz [xenera infelicidade].



Funcións da publicidade
● Informar

– Informa sobre a existencia do produto pero cada 
vez dá menos datos obxectivos buscando 
unicamente persuadir o consumidor.

● Persuadir
– Trata de persuadir o consumidor para que compre 

o produto publicitado, para iso non dubidan en 
utilizar argumentos como o éxito social, sexual, 
benestar familiar, seguridade...

● Xerar beneficios económicos
– A publicidade ten que facer vender o produto ao 

maior número de persoas posibles e obter así o 
maior beneficio para o anunciante.



Logotipos
● O logotipo é un signo ou grafismo mediante o cal 

se representa unha entidade, marca de produto, 
concepto ou crenza.

● Existen dende a antigüedade

● Adoptan formas pechadas, moitas veces 
redondeadas (círculos, elipses). Formas 
xeométricas simples (triángulos, cadrados, 
rombos...)

Cruz Ansada





● Fácil de ver: o logotipo debe fixar e 
transmitir a maior cantidade de 
información coa mínima expresión 
gráfica para poder ser visto nun 
tempo mínimo. 

● O logotipo pode ter dous aspectos:

- Elemento Simbólico. Require un trazado 
abstracto e xeométrico.

- Elemento Identificativo. Pode combinar 
distintas formas entre si. Frecuentemente 
asocian elementos xeométricos con letras 
pertencentes ás iniciais ou nome da marca 
ou empresa.



Marca e logotipo
● Aínda que o signo se utiliza dende a antigüidade, é 

a partir da revolución industrial cando adquire 
protagonismo.

● Na actualidade, o logotipo é o distintivo que dá 
prestixio á empresa que xa ten historia e axuda a 
darse a coñecer as novas empresas.

● O logotipo debe ser duradeiro, as modificacións 
son pequenas ao longo do tempo, aínda que con 
pasar dos anos se notan as diferenzas.







Requisitos para un bo logotipo

● Que sexa simple
● Que sexa fácil de recordar
● Que teña relación co que anuncia
● Que sexa agradable de contemplar



Tipos de logotipos:

● Logotipos abstractos
– Baséanse en elementos xeométricos e non teñen en 

si mesmo ningún significado, este ten que ser 
infundido.



Tipos de logotipos

● Logotipos xeométricos con formas figurativas.
– Combinan o impacto da forma xeométrica con 

formas figurativas de aspecto simbólico 
( mestura entre figura xeométrica e figuras 
estilizadas)



Tipos de logotipos

● Logotipos xeométricos con iniciales
– Dos máis frecuentes. Asocian a simpleza da forma 

xeométrica á inicial ou iniciais da empresa.



Tipos de logotipos
● Logotipos co nome da marca ou as iniciais

– A marca forma o logotipo utilizando diferentes 
tipografías. Adoita ser o máis antigo.



Tipos de logotipos
● Logotipos co nome da marca ou as iniciais

– A marca forma o logotipo utilizando diferentes 
tipografías. Adoita ser o máis antigo.



Tipos de logotipos

● Logotipos xeométricos con nome
– Completan o nome da marca envolvéndoa cunha 

forma pechada, circular ou elíptica. Ou situando 
a forma enriba, debaixo ou de lado do nome da 
marca.



Cores dos logotipos
● Normalmente 

predominan cores 
primarias ( vermello, 
amarelo, azul) e 
secundarios 
(combinacións 
destes).



O deseño dun logotipo



Deseño dun logotipo
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